





























282  Sonstige Fallstudien

9. Erklaren Sie den Unterschied zwischen einer Pull- und einer Push-Stra-
tegie und diskutieren Sie diese beiden Optionen fiir Soletti.

10. Welche allgemeinen verkaufsfordernden MaBnahmen kennen Sie?
Welche wirden Sie als Brand Manager fiir Soletti hauptsachlich einset-
zen? Warum?

11. Welche Elemente sollte eine Marketingstrategie beinhalten? Formulie-
ren Sie eine Strategie flr Soletti aufgrund der im Fallbeispiel vorhande-
nen Informationen.
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