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Grohs, R., Wagner, U. and Steiner, R. (2010): "Child's Play? An Investigation into Children's Ability to
Identify Sponsors and Understand Sponsorship Intentions", in: 4" French-Austrian-German Work-
shop on Consumer Behavior.
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in: 4" French-Austrian-German Workshop on Consumer Behavior.

Wagner, U. and Jamsawang, J. (2010): "Einige empirische Ergebnisse zur psychologischen Preisset-
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Ebster, C., Wagner, U., Prenner, M. and Richter, V. (2008): "Carry-Over Effects of Television
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Ebster, C., Wagner, U., Richter, V. and Prenner, M. (2008): "Context effects of television advertis-
ing", in: Global Marketing Conference Proceedings 2008.
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Targeting sportswear consumers in global markets", in: Global Marketing Conference Proceed-
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Wagner, U. and Lee, S. H. (2007): "A cross-cultural comparison of counterfeit products between
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Wagner, U. and Lee, S. H. (2007): "A cross-cultural comparison of counterfeit products between
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gered by Children", in: Proceedings of the 5™ International Congress “Marketing Trends”, 1-28.

Natter, M., Mild, A., Taudes, A. and Wagner, U. (2006): "Planning new tariffs at tele.ring — the ap-
plication and impact of an integrated segmentation, targeting and positioning tool", in: 28" An-
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Ebster, C., Wagner, U. and Neumiiller, D. (2005): "Impulsive Buying Triggered by Children", in:
Proceedings of the ‘2005 Korean Academy of Marketing Science Fall Conference’.

Wagner, U., Ebster, C. and Valis, S. (2005): "The Effect of Suggestive Selling on Sales", in: Con-
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Grohs, R., Wagner, U. and Vsetecka, S. (2003): "Assessing the Effectiveness of Sport Sponsorships -
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anteil und Marktpotenzial aus Handelspaneldaten", in: Operations Research Proceedings 2002,
127-132.
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Hildebrandt, L. and Wagner, U. (2000): "Marketing and Operations Research - a Literature Sur-
vey", in: 22" Annual INFORMS Marketing Science Conference.

Wagner, U., Reisinger, H. and Platter, S. (1999): "Extracting Brand Switching Behavior from Cross-
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Wagner, U., Baldauf, A. and Cravens, D. (1998): "Differences in Perceived Environment, Firm
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Study", in: Proceedings of the American Marketing Association Exchange Colloquium, 16.

Baldauf, A., Wagner, U., Grasserbauer, B. and Puffer, M. (1996): "The Assessment of Strategic
Marketing Heterogeneity within Three Austrian Industries", in: Conference Proceedings - 25™
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Bemmaor, A. and Wagner, U. (1996): "Estimating Preferences from Ratings in Single and Multiple
Paired Comparison Product Tests", in: 1% German—French—Austrian conference on Quantitative
Marketing.

Wagner, U. and Bemmaor, A. (1989): "Zur Prognose des Kaufverhaltens aus Kaufabsichtsdaten mit
Hilfe des Betabinomial-Modells", in: Operations Research Proceedings, 418-425.

Wagner, U. and Damisch, P. (1989): “Computergestiitzte Kaufverhaltensanalyse — Quantitative
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Forschungsberichte und Arbeitspapiere (18)

Wagner, U. and Akbari K. (2020): “Supplementary Appendix to ‘Comments and refinements on the
Pay as you wish Model by Chen at el. (2017)*”, Forschungsberichte des Instituts fiir Betriebs-
wirtschaftslehre der Universitdt Wien.

Wagner, U. and Diamantopoulos, A. (2010): "Research Productivity in Business Economics: The
Case of Marketing 2”, Internes Arbeitspapier.

Hoppe, D. and Wagner, U. (2008): “Supplementary Appendix to ’Customer Bases Analysis: The
Case of a Central Variant of the Betageometric NBD Model’”, Forschungsberichte des Instituts
fiir Betriebswirtschaftslehre der Universitit Wien.

Keber, C., Wagner, U. and Leitner, M.-L. (2005): “Absolventenanalyse®, Arbeitspapier der Fakultét

fiir Wirtschaftswissenschaften der Universitit Wien.

Wagner, U., Zulauf, K. G., Lachhammer, H., Pfisterer-Pollhammer, J. and Lehmann, A. (2005):
“Zukunftsorientierte Positionierung des Pflegemanagements*, Schlussbericht des Projekts Nr.
10.757, gefordert durch den Jubildumsfonds der Osterreichischen Nationalbank.

Rohle, M., Wagner, U. and Decker, R. (1998): “Zur methodengestiitzten Validierung stochastischer
Kaufverhaltensmodelle®, Diskussionspapier, Nr. 394, Universitit Bielefeld, Fakultéit fiir Wirt-
schaftswissenschaften.

Wagner, U., Reisinger, H. and Sautner, J. (1998): "Market Research in Practice - Demand Forecast-
ing for a New Brand”, Internes Arbeitspapier.

Reisinger, H., Wagner, U. and Endlich, E. (1997 ): “Wirtschaftsuniversitdt Wien und Betriebswirt-
schaftszentrum der Universitit Wien im Vergleich - Die Wahrnehmung alternativer Bildungsein-
richtungen aus der Sicht von Studienanfidngern®, Forschungsberichte des Instituts fiir Betriebs-
wirtschaftslehre der Universitit Wien.

Wagner, U. and Baldauf, A. (1997): “Economic Integration and Cultural Diversity within the Euro-
pean Union - The Austrian Case from a Consumer Behavior Perspective”, Forschungsberichte
des Institutsfiir Betriebswirtschaftslehre der Universitdt Wien.

Wagner, U. and Baldauf, A. (1996): “Strategische Gruppen und Wettbewerbsvorteile - Empirische
Uberpriifung anhand der Textil-, Bau-, Maschinen- und Stahlbauindustrie*, Forschungsbericht.

Wagner, U. and Krycha, K. (1996): “Consumer Behavior”, in: Mazanec, J. and Otruba, H. (Hrsg.),
Antragsdokument des Spezialforschungsbereichs (SFB) 'Selbstlernende Modelle in den Sozial-
und Wirtschaftswissenschaften' an den Fonds zur Férderung der wissenschaftlichen Forschung.

Moser, R. and Wagner, U. (1993): “Study on the Economic Aspects of the Use of Vanadium and
Related Metals in the Steel Industry”, Internes Arbeitspapier.

Schwab-Matkovits, I. and Wagner U. (1993): "Studienplanentwurf fiir den Fachhochschul-Studien-
gang flir Internationale Wirtschaftsbeziehungen", Forschungsbericht.
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Wagner, U., Hartlieb, E. and Schwab-Matkovits, I. (1993): "Bedarfs- und Qualifikationserhebung
fiir den Fachhochschul-Studiengang fiir Internationale Wirtschaftsbeziehungen in Eisenstadt",
Forschungsgutachten.

Schwab-Matkovits, I. and Wagner, U. (1993): "Fachhochschul-Studiengang fiir Internationale
Wirtschaftsbeziehungen in Eisenstadt", Einreichungsunterlagen zur Akkreditierung des Studien-
gangs durch den Fachhochschul-Rat.

Wagner, U. (1989): “MalBnahmen zur Optimierung der Horsaalvergabe - Dokumentation des Zutei-
lungsalgorithmus and Grobspezifikation der verschiedenen Programme: Bericht iiber das Projekt
'Optimale Horsaalvergabe' im Rahmen der Umsetzung der WU-2000 Strategie®, Arbeitspapier
der Wirtschaftsuniversitdt Wien.

Wagner, U. (1988): “Malinahmen zur Optimierung der Horsaalvergabe - Pilotphase: Bericht tiber
das Projekt 'Optimale Horsaalvergabe' im Rahmen der Umsetzung der WU-2000 Strategie*, Ar-
beitspapier der Wirtschaftsuniversitét Wien.

Wagner, U. and Geyer, A. (1988): “On the Dynamics of Interpurchase Times*, Marketing-Arbeits-
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Wagner, U. (2019): “Delve deeper into market research”, in: Solomon, M., Marshall, G., Stuart, E., Barnes,
B., Mitchell, V. and Tabrizi, W., Marketing — Real People, Real Decisions, Pearson, 3™ edition.

Wagner, U. and Potz, D. (2003): "Strategische Planung bei MLP - Finanzdienstleistungen", in:
Wagner, U., Reisinger, H. and Baldauf, A. (Hrsg.), Fallstudien aus der sterreichischen Marke-
tingpraxis 3, Wien, WUV, 49-62.

Wagner, M. and Wagner, U. (1998): "Universitits-Briu - Preispolitische Uberlegungen bei der Ein-
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- Fallstudien fiir Klein- und Mittelbetriebe, Ueberreuter, 231-255.

Weitere Zeitschriften und Sonstiges (50)

Wagner, U. (2022): ,,Der Glaube an Markt- und Meinungsforschung in Osterreich®, in: Prost, Fach-
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Wagner, U. (2020): “Geleitwort”, in: Rainer, R., Digital Signage am Point of Sale: Der Einfluss von
Emotionen auf das Konsumentenverhalten, Springer.

Wagner, U. (2018): Foreword”, in: K. Sharma, I. Jacob, M. Khanna (Hrsg.), Conference Proceed-
ings of the 13" SIMSR Global Marketing Conference Board.

Diamantopoulos, A. and Wagner, U. (2017): “Looking Back at the 2®* EMAC Junior Faculty &
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in Bridging the Marketing Theory/Practice Gap and the Competitiveness of New Europe, Confer-
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Wagner, U. (2017): “From the Conference Chair”, in Program Book, Global Fashion Management
Conference 2017.
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Wagner, U. (2012): "Editorial", in: Marketing ZFP - Journal of Research and Management, 34, 3, 161-162.
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Wagner, U. (2010): "Does the Loyalty of EMAC Members depend on their Country of Origin?", in:
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Wagner, U. (2008): "Pannonia Research Award, Kommentar", in: Campus Burgenland, 1.
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Wagner, U. (2006): "Danksagung und Vortrag zur Stellung des Faches Marketing", in: Festreden
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Wagner, U. (1992): "Sunspots and Incomplete Financial Markets - the General Case - Cass, D.,
Econom. Theory 2, 3", in: Mathematical Reviews, CMP 92, 14.

Wagner, U. (1991): "Market Equilibria under Increasing Returns - Weddepohl, C., Nieuw Arch.
Wisk. (4) 8, 3", in: Mathematical Reviews, CMP 91, 11.

Wagner, U. (1991): "Zur Bedeutung der Concurrency-Theorie fiir den Aufbau hochverteilter Sys-
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Wagner, U. (1991): "The Transactions Cost of Money (A Strategic Market Game Analysis) - Shubik,
M., Yao, S., Mathematical Social Sciences 20, 2", in: Mathematical Reviews, CMP 91, 5.
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Wagner, U. (2022): “Research Workshop: Experimente in der Markt- und Kaufverhaltensfor-
schung*, Arbeitsunterlagen, TU Braunschweig

Wagner, U. (2021): ,,Primary in Marketing Research “, Arbeitsunterlagen, FU, Moskau

Wagner, U. (2021): “Research Design and Methods in Practice”, Arbeitsunterlagen zur gleichnami-
gen Lehrveranstaltung

Wagner, U. (2020): ,,Consumer Science*, Arbeitsunterlagen zur gleichnamigen Lehrveranstaltung

Wagner, U. (2020): ,,Marketing Seminar*, Arbeitsunterlagen, TU Braunschweig

Wagner, U. (2020): ,,Marktforschung®, Arbeitsunterlagen zur gleichnamigen Lehrveranstaltung

Wagner, U. (2020): ,,Konsumentenverhalten®, Arbeitsunterlagen zur gleichnamigen Lehrveranstaltung

Wagner, U. (2019): ,,Analyse realer Marktdaten®, Arbeitsunterlagen zur gleichnamigen Lehrveran-
staltung

Wagner, U. (2018): ,,Marketing Engineering with special emphasis on applications of Econometrics
in Marketing®. Arbeitsunterlagen zum gleichnamigen Workshop (Mumbai, Indien)

Wagner, U. (2018): ,,Modul: Beschaffung, Fertigung & Marketing, Teil Marketing®, Arbeitsunter-
lagen zur gleichnamigen Lehrveranstaltung

Wagner, U. (2018): “PhD-M: Experimental and Simulation Methods”, Arbeitsunterlagen zur
gleichnamigen Lehrveranstaltung

Wagner, U. (2017): ,,Selected Issues of Pricing — Concepts and Practices in International Markets®,
Arbeitsunterlagen, University of Economics, Katowice

Wagner, U. (2017): “Management I — Marketing”, Arbeitsunterlagen zur gleichnamigen Lehrveran-
staltung

Wagner, U. (2017): ,,Marketing Instruments — Preispolitik®, Arbeitsunterlagen zur gleichnamigen
Lehrveranstaltung

Wagner, U. (2016): “Management Science — Marketing”, Arbeitsunterlagen zur gleichnamigen
Lehrveranstaltung

Wagner, U. (2015): “Marketing Research and Modeling Issues”, Arbeitsunterlagen zur gleichnami-
gen Lehrveranstaltung.

Wagner, U. (2015): ,,Multivariate Methoden®, Arbeitsunterlagen, FH Wiener Neustadt

Wagner, U. (2014): ,,Seminar zur Erstellung einer Masterarbeit™, Arbeitsunterlagen zur gleichnami-
gen Lehrveranstaltung

Wagner, U. (2013): ,,Multivariate Verfahren“, Arbeitsunterlagen, FH Eisenstadt
Wagner, U. (2012): ,,Forschung & Entwicklung®, Arbeitsunterlage zur gleichnamigen Lehrveranstaltung
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