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Kurs-Daten

4.00 ECTS (2.00 SWS) | prifungsimmanente Lehrveranstaltung | Kursformat: Prasenz
SPL 4 - Wirtschaftswissenschaften | Unterrichtsprache: Deutsch

Kurs# 040 410 | Dienstag, 15:00 — 16:30; HS 9

Kurs-Leiter: ao. Univ.-Prof. Dr. Heribert Reisinger
Kontakt: heribert.reisinger@univie.ac.at
Zielgruppe

Dieser Kurs richtet sich insbesondere an Studierende des Masterstudiums Betriebswirtschaft, die
»Marketing & Internationales Marketing” als Major bzw. Minor gewahlt haben sowie an Studierende
des Masterstudiums Internationale Betriebswirtschaft, die in der wirtschaftswissenschaftlichen
Vertiefungsphase ,Marketing & Internationales Marketing” gewahlt haben.

Voraussetzung:
Data Analysis for Marketing Decisions (unbedingt), Marketing-Kommunikation 1

Dieser Kurs steht zudem auch Studierenden anderer Studienrichtungen sowie Gaststudierenden offen,
die eine Spezialisierung im Marketing anstreben und die studienrechtlichen Voraussetzungen erfillen.

Ziele & Inhalte

Der vorliegende Kurs beinhaltet die Durchfiihrung eines empirischen Projekts zum Kommunikations-
instrument Sponsoring und behandelt den Einfluss der wahrgenommenen Ubiquitat eines Sponsors
auf die Effektivitat des Sponsorings. Jede Gruppe von Teilnehmer*innen fiihrt eine eigenstandige Ar-
beit durch. Der erste Teil des Kurses umfasst einflihrende Inhalte und eine individuelle Besprechung
des Projekts. Der zweite Teil enthalt die Zwischenprasentation (Vorstellung des Projekts, Hintergrund).
Im dritten Teil erfolgt schlieBlich die Prasentation der Endresultate. Die schriftliche Arbeit ist in deut-
scher Sprache zu verfassen und am Ende des Semesters abzugeben.

Anmeldung und Anwesenheit

Die Anmeldung findet online iber u:space statt. Es besteht Anwesenheitspflicht (das Fehlen an zwei
Terminen ist ohne Entschuldigung moglich; ein drittes Mal Fehlen ist nur bei Vorliegen eines wichtigen
Grundes mit Bestatigung erlaubt).
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Leistungsnachweis & Beurteilung

e Zwischenprasentation (25 %)
e Endprasentation (25 %)
e Schriftliche Projektarbeit (50 %)

Flr eine positive Gesamtnote sind insgesamt mindestens 50 % notwendig.

Termine & Inhalte

Termin

Inhalt

5.3.

Einflhrung und Gruppeneinteilung

19.3.

Konzeptprasentation

9.4.

Gruppenindividuelle Besprechung

16.4.

Gruppenindividuelle Besprechung

23.4.

Zwischenprasentation

30.4.

Zwischenprasentation

7.5.

Zwischenprasentation

14.5.

Zwischenprasentation

28.5.

Endprasentation

4.6.

Endprasentation

11.6.

Endprasentation

18.6.

Endprasentation
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