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Voraussetzung
Data Analysis for Marketing Decisions (unbedingt)
Marktforschung 1 (empfehlenswert)

Ablauf

Der erste Teil des Kurses umfasst die vertiefende Behandlung ausgewahlter multivariater
Verfahren der Marktforschung. Dieser Teil endet mit einer schriftlichen Prifung. Im zweiten
Teil erfolgt die Anwendung der behandelten Verfahren in Gruppenarbeiten anhand eines
vorgegebenen Datensatzes. Die Ubungsaufgaben werden von den Teilnehmer*innen schrift-
lich ausgearbeitet und prasentiert.
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Termine

9.10. Vorbesprechung; Regressionsanalyse |
16.10. Regressionsanalyse Il, Varianzanalyse |
23.10. Varianzanalyse I, Kreuztabellierung und Kontingenzanalyse
30.10. Faktorenanalyse

6.11. Multidimensionale Skalierung

13.11. Reserve
20.11. Vorstellung Projekt und Gruppeneinteilung
e 27.11. Schriftliche Prifung (HS 6)

° 8. 1. Prasentation
e 29. 1. Prasentation (15:00-18:15)

Leistungsnachweis

e Schriftliche Prifung (50 %)
e Schriftliche Ausarbeitung der Ubungsaufgaben (30 %)
o Prasentation (20 %)

Fur eine positive Gesamtnote sind insgesamt mindestens 50 % notwendig. Aufgrund von
Covid-19 besteht keine Anwesenheitspflicht.



