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Zielgruppe

Studierende des Erweiterungscurriculums Entrepreneurship

LV Ziele und Lehrinhalte

Neu gegriindete Unternehmen beruhen oft auf Innovation und neuen Ideen, die dann erst marktfahig und damit
einem breiten Publikum zugénglich gemacht werden. Wie setzt man eine Innovation erfolgreich um? Wie betritt
man einen Markt, und wie kann man sich darin behaupten und wachsen?

Der Kurs bietet einen Uberblick tiber das Innovationsmanagement und vermittelt grundlegende Konzepte und
Theorien des Marketings anhand realer Marketingprobleme. Das erlernte Wissen soll dazu beitragen, das
Verstandnis fir komplexe Praxis-Entscheidungen an der Schnittstelle zwischen Innovation und Marketing zu
scharfen. Thematisiert werden beispielsweise die Technologiedynamik und die Analyse geeigneter
Innovationsstrategien. Im Rahmen des strategischen Marketings werden die Themenbereiche
Konsumentenverhalten und Marktforschung behandelt. Abschliefend werden Entscheidungen des operativen
Marketings praxisnah diskutiert (z.B. Uberlegungen der Kommunikations- und Preispolitik).

Anmeldung

Anmeldung Uber https://uspace.univie.ac.at/

Die Lehrveranstaltung wird durch die E-Learning Plattform Moodle (https://moodle.univie.ac.at) untersttzt.

Studierende mit einem glltigen u:net Account werden nach der ersten Einheit von der LV Leitung frei
geschaltet. Die Anmeldung zur Priifung ist in jedem Fall erforderlich! Die Pflicht-LV ist Bestandteil des Moduls
»(2) Von der Griindungsidee zum Kunden®.

Teilnahmevoraussetzung: keine

Die Lehrveranstaltung wird online liber Moodle abgehalten!

Zu den jeweiligen Themengebieten werden Streaming-Videos auf Moodle hochgeladen.

Die Benachrichtigung einer neuen Aufnahme erfolgt per E-mail.

Leistungsnachweis

Die Lehrveranstaltung ist nicht prifungsimmanent. Die Prifungsleistung wird wie folgt benotet:
1 Endtest (online). Ab 50 % der erreichbaren Punkte ist die Klausur/Lehrveranstaltung positiv.
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Priifungstermine

Endtest (Prifungsdauer 60 Minuten): 1. Februar 2021, 10:00 Uhr (online)

Bitte beachten Sie: Die Prifung der Lehrveranstaltung EC Marketing & Innovation wird online iber Moodle
abgehalten. Studierende erhalten das Priifungsdokument als Formular auf der Lernplattform Moodle, wo offene

Fragen zum gesamten Stoffgebiet gestellt werden. Die Priifungsdauer betragt 60 Minuten und es kdnnen
maximal 100 Punkte erreicht werden. Innerhalb der Priifungsdauer ist das Dokument auf Moodle zur Bewertung
hochzuladen.
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